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1. Ivadas

1.1 Pagrindiné informacija

Programa: Erasmus+ @
Veikla: Cooperation Partnership in the field of Higher Education (KA220)

Projekto

pavadinimas: GreenCool - Let me influence your green self! - Skill development in

the encouragement of mindset towards environmental awareness and
sustainable development in the alliance of ECoC

Akronimas: GreenCool
Vykdymo laikas: 28/02/2022 - 28/10/2024

1.2 Projekto tikslai

Pagrindinis projekto tikslas - ugdyti universitety studenty aplinkosauginj sgmoninguma,
darnios plétros idéjas skleidziant kuo jvairesnéms amziaus grupéms gausig auditorijg
pritraukianciuose renginiuose. GreenCool projektg partneriai supranta kaip strateginio
plano délione, siekiant testinumo universiteto studenty jgadziy tobulinimo srityje. Tad Siuo
projektu jsipareigojome sukurti inovatyvig internetiniy mokymy medziagq ir integruoti
tvary vystymasi | jvairias aukstojo mokslo studenty mokymo programas. Pripazjstant
itikinamg jaunyjy influenceriy galig, projektu siekiama pasiekti visy amziaus grupiy
kultlros renginiy ir festivaliy auditorijg jvairiose Europos kultliros sostinése, skatinant
aplinkg tausojanciag veiklg ir siekiant blti aktyviais darnios plétros dalyviais bei naudos
gaveéjais. Be to, masy tikslas yra suteikti studentams komunikacijos priemones ir tvary
pozilirj, kad jie tapty veiksmingais ES Zzaliosios ekonomikos ir kultlros skatinimo

Salininkais.

Tad pirmieji projekto rezultatai yra detalizuojami PR1 santraukoje, pateikiant PR1 tikslus

ir uzdaviniy aprasyma.
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2. PR1 santrauka

2.1. Ivadas
Antrinés ir pirminés analizés tikslas buvo surinkti informacijg apie jaunimo Zinias ir pozidrj
i socialine ziniasklaidg (jos sekimg ir naudojima), ypaC daug démesio skiriant
influenceriams ir Zaliosioms temoms. Duomeny rinkimo ir analizés laikotarpis: 2022 m.
vasario 28 d. - rugpjicio 31 d. Antrinio tyrimo metu buvo atliekama teoriné analizé, kurioje
buvo nagrinéjami straipsniai, gerosios praktikos tyrimai bei vykdomi projektai nacionaliniu
ir tarptautiniu mastu, siekiant atskleisti panasumus ir skirtumus tarp 4 Saliy: Estijos,
Vengrijos, Lietuvos ir Rumunijos. Pirminis tyrimas apémeé anketine apklausa ir tiksliniy
grupiy interviu. Duomenys buvo analizuojami kokybiniais ir kiekybiniais duomeny
metodais, siekiant gauti kuo iSsamesnius ir gilesnius rezultatus bei atskleisti galimas
internetinés mokymo programos temas. Rezultatai ir rekomenduojamos temos

apibendrintai pateikiamos Zaliyju influenceriy praktikos rinkinyje ir tyrime.

Antriniy duomeny analizés tikslas buvo dvejopas: pirmiausia siekta iSnagrinéti geriausias
praktikas, ankstesnius rezultatus ir teorine literatlirg apie jaunimo pozidrj | ,Zaligsias",
Jinfluenceriy® ir ,komunikacijos" problemas. Taip pat Siuo tyrimu siekta pagristi anketinés
apklausos klausimyno kirimg, parengiant tiksliniy grupiy klausimus, leisiancius istirti 4
Saliy tikslines jaunimo nuostatas anksciau minétomis temomis. Toliau pateikiami focus
grupés interviu ir anketinés apklausos rezultaty apibendrinimai, susije su antriniy duomeny
analize. Detalesné tyrimo ataskaita (teorinis tyrimas, fokus grupés interviu, anketiné
apklausa) pateikiama sekanciuose ataskaitos prieduose: 1 priedas. Teorinis tyrimas; 2
priedas. Focus grupés analize; 3 Priedas. Anketinés apklausos rezultatai. Rezultatai,
grindziami remiantis 4 Saliy focus grupiy interviu duomenimis, Siuose interviu dalyvavo 27
tyrimo dalyviai. Tuo tarpu anketinéje apklausoje, 18-25 mety amziaus grupéje, i$ viso
dalyvavo 701 tyrimo dalyvis. Pries pateikiant iSsamesnius rezultatus, verta paminéti, kad
tarp Vengrijos, Rumunijos, Lietuvos ir Estijos rezultaty yra nedideli skirtumai. Kadangi
tyrimo rezultatai skirti sekanciai projekto veiklai: , ECOC Greenfluencer MOOC programos
turinio kdrimui®, ataskaitoje labiau akcentuojami panasumai, kurie leidZiantys parengti

tarptautiniu mastu pritaikoma mokymosi turinj.
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2.2 Komunikacijos platformuy ir pozilriy raiska

Dauguma respondenty naudojasi jvairiomis socialiniy tinkly platformomis tiek ieSkodami
informacijos, tiek skelbdami savo mintis ir jausmus bei sekdami nuomoneés formuotojus,
draugus ir jtakas jvairiomis temomis. Tyrimas atskleidé, kad ,Instagram® yra labiausiai
pageidaujama platforma, po jos seka ,Facebook", ,You Tube" ir ,TikTok", nors pastarosios
skirtingose Salyse ir skiriasi. Idomu tai, kad ,WhatsApp", ,Telegram" ir ,Twitter" yra
naudojamos tik konkrecCiose Salyse. Kalbant apie bendravimo metodus, kuriuos
LInstagram" laiko kirybiskais, ,TikTok" laiko juokingais, bet labai galingais, jei kalbama
apie konkrecius vaizdo jrasus (pvz., Zaligsias temas), ,You Tube" puikiai tinka pasakojimui,
kuris yra aktualus ir akimirksniu suteikia auditorijai tai, ko jie nori. Pastebima, kad FB
pogrupiai skirti informacijai ir dalijimuisi jvykiais. ,Snapchat® naudoja jaunesni vaikai ir

daugiausia Lietuvoje, tuo tarpu ,LinkedIn" ir ,Pinterest™ naudojami itin retai.

2.3 Influenceriy jtaka

Dauguma influenceriy stebimi ,Instagram", ,TikTok" ir ,You Tube"“ visose 4 Salyse.
Didziausia influenceriy jtaka pastebima Vengrijoje, o maziausia - Estijoje. [domios temos,
kokybiskos nuotraukos ir linksmas turinys yra svarbiausi veiksniai, kodél jaunimas
pasirenka sekti influencerius. Itakingiausi yra tie, kurie jkvepia Zmoniy pasitikéjima ir
dalijasi unikalia patirtimi. Jdomu tai, kad dauguma apklausty influenceriy nelaiko saves
influenceriais, o labiau nuomonés dalininkais ar nuomonés lyderiais. Apskritai influenceris
yra asmuo, kuris dalijasi nuomone arba daro ir veikia, darydamas jtakg kitiems, kurie
dalijasi toliau arba imasi konkrediy veiksmuy. Influencerai turi jgidziy sutelkti kitus ir rodyti
pavyzdj svarbiai visuomenés problemai spresti. Jie turéty dalytis kasdieniu, tikrovisku
vaizdu, trumpomis vizualiomis istorijomis. [takingo asmens patikimuma jgyja pavyzdingas
elgesys ir labdaringi poelgiai, susije su socialine problema. Jaunimas seka tiek vietinius,
tiek tarptautinius influencerius (kalba néra klidtis, nes 96,5% respondenty gerai kalba
angliskai), tad sekami ne tik vietiniai, bet ir gerai Zinomi influenceriai. Patys influenceriai

nori patobulinti savo turinio ir pasakojimo scenarijaus bei vaizdo jrasy kdrimo jgtdzius.
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Remiantis anketos duomenimis, influenceriais ir politikais apskritai tarp Siy jaunuoliy
pasitikima maziau. 90 proc. tyrimo dalyviy labiausiai pasitiki tévais ir ekspertais, po jy seka
mokytojai ir draugai. Kalbant apie Zaligsias ir aplinkosaugos problemas, labiausiai
pasitikima ekspertais ir mokytojais, antroje vietoje lieka draugai ir NVO, o maziausiai
pasitikéjimo tenka vieSosioms institucijoms. Jaunimas nustoja sekti influencerius
dazniausiai tada, kai jiems tai pasidaro nuobodu; kai nekuriamas kokybiskas turinys; kai
nebeatspindi aktualizuotos problemos, arba skelbia per daug naujieny. Du trecdaliai tyrime
dalyvavusiy respondenty seka influencerius, skelbiancius aplinkosaugos problemas, o pusé
ju dalijasi su aplinkosaugos temomis susijusiomis naujienomis. Tai reiSkia, kad jaunimas

domisi ne tik teorija, bet ir galimais veiksmais, leidZianciais spresti Zzaligsias problemas.

2.4 Zalieji isSukiai
Atliktas tyrimas neapsiriboja tik ,Zaliaisiais" apibrézimais aplinkosaugos tematika, bet ir
praplecia juos internetinio turinio jvairove. Todél tyrime dalyvave jaunuoliai identifikavo
jvairias Zzaligsias problemas ir pozilrius, akcentuodami tokias problemas, kaip antai:
mityba, atsakingas vartojimas, gyvenimo biidas mieste, mobilumas mieste, viesyjy erdviy
tvarumas, mazy namy kiy jprociai, energijos taupymas, oro kokybé, anglies pédsakas,
svarbis perdirbimo biidai, Ziediné ekonomika, nulinis atlieky tvarkymas, klimato fobija ir
nerimas, Zaliasis plovimas, etinis mastymas, ekologiskas mobilumas ir kolektyviné
socialiné atsakomybé. ReikSdami savo nuomone apie Zzaligjj Svietimg ir bendravimag
jaunimo atstovai atskleidzia, kad jie nori jaustis aktualiais, svarbiais ir madingais. Tad cia
svarbis ir ,mazi zZingsneliai, dideli rezultatai*, ir kvietimai: ,bdk iniciatyvus" ir ,prisiimk
socialine atsakomybe". Taip pat tyrimo dalyviai svarsté ir neigiamg ,zaligja" puse:
pateikdami pavyzdzius, kai jmonés kaip ekologiSka rinkodara naudoja ir uz tai moka
influenceriams, pateikdami klaidingg etikeciy interpretacijq ir pan. Atsiranda ir Zaliosios
kaltés sqvoka, reiSkianti, kad jaunimas bijo biti "green", nes tai gali salygoti net ir patycias.
Taip pat pastebima daug klaidingos informacijos zaliosiomis temomis, todél iSryskéja ir
«Pilkosios zonos", suprantamos kaip savotiski jgudziai filtruoti Zzaligjg informacija.
Influencerai turéty islikti paprasti ir autentiski Zaliaisiais klausimais, kad perteikty reikiama

informacija ir pritraukty Zmones, ne tik atkreipdami jy démes;j, bet ir kviesdami juos veikti.
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2.5 Komunikacija ir Zaliosios temos ECOC Greenfluencer kursui (PR2)

Remiantis atlikty tyrimy rezultatais, | ECOC Greenfluencer programg situloma jtraukti 12

komunikacijos priemoniy ir 12 zaliyjy klausimy.

2.6 Komunikacinés priemoneés ir diskurso struktira:

2.6.1
2.6.2
2.6.3
2.6.4
2.6.5
2.6.6
2.6.7
2.6.8
2.6.9

Istorijy pasakojimas nuotoliniu badu ir gyvai,
"Blog"u/Zodyno rasymas,

Trumpi filmai, video (You Tube, TikTok),
Instagram, TikTok technikos ir gyvos veiklos,
Paveikaus vizualaus turinio kdrimas,
Trumpas prisistatymas (Elevator pitch),
Pecha Kucha,

Oksfordo debatai,

TED pokalbiai,

2.6.10 Suzaidybinimas,

2.6.11 Komunikacija pasitelkiant meng ir muzika,

2.6.12 Apvaliojo stalo diskusija

2.7  Zalioji tematika:

2.7.1
2.7.2
2.7.3
2.7.4

2.7.5

2.7.6
2.7.7

2.7.8
2.7.9

Mityba ir maisto atliekos,
Tvari mada,
Miesto gyvenimo bilidas, tvarus viesas gyvenimas,

Tvarus vartojimas: smulkis buities jprociai, asmeniné atsakomybg,
Energijos taupymas ir alternatyvi energija: oro ir vandens kokybé ir kiekis,

Kolektyvine socialiné atsakomybé: asmenys, jmonés ir institucijos,
Svarbiausios perdirbimo technologijos, atlieky tvarkymas ir Ziedine
ekonomika,

Klimato kaitos fobija ir nerimas,

"Greenwashing" ir etinis mastymas,

2.7.10 Zaliasis judumas.

Sios temos bus pagrindas kuriamos programos turiniui, taciau plétojant programa
natdraliai gali atsirasti ir kity potemiy.
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